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RESUMO

O presente artigo analisa a aplicagédo da metodologia da avaliagdo da percepgao
ambiental a alunos do ensino médio-técnico do CEFET-RJ, desenvolvida por
convénio entre o Centro Federal de Educagdo Tecnolégica do Rio de Janeiro
(CEFET-RJ) e o Nucleo de Estudos em Percepgdo Ambiental (NEPA), da
Faculdade Brasileira — UNIVIX, Vitéria — ES, que se dedica a este tipo de pesquisa
nas areas ambiental, social e educacional. O objetivo do estudo € gerar um banco
de dados de informagdes sobre o perfil da cidadania ambiental destes jovens,
permitindo, a partir do mesmo, definir agcdes especificas complementares de
Educagdo Ambiental voltadas a contribuir, direcionar e ampliar a visdo ambiental
dos jovens. Uma visdo diferenciada de estruturar programas de Educagao
Ambiental a luz de informagdes previamente identificadas e quantificadas.
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ABSTRACT

This paper analyzes the methodology used in the evaluation of the environmental perception of
students of the technological school (CEFET - RJ), applied in a joint program held by the mentioned
educational institution (Centro Federal de Educagdo Tecnoldgica do Rio de Janeiro-CEFET-RJ)
and the "Nucleo de Estudos em Percepgao Ambiental (NEPA) of the FACULDADE BRASILEIRA -
UNIVIX, VITORIA- ES", which sponsors research in the environmental, social and educational
areas. The objective of this study is to obtain data related to those students' environmental
awareness, which will allow the definition of specific actions in the field of Environmental Education
aimed at contributing, directing and enlarging the environmental consciousness of those
youngsters. It is expected that the study will bring a differentiated contribution for the pedagogical
course programs of Environmental Education based on data previously identified.
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1 - INTRODUCAO

O uso da Percepg¢ado Ambiental como instrumento de gestao (1) vem sendo, desde
2003, o foco principal do Nucleo de Estudos em Percepgao Ambiental / NEPA, da
Faculdade Brasileira — UNIVIX / Vitoria — ES.

O grupo se dedica especificamente a analise da percepgdo ambiental e social em
segmentos formadores de opinido objetivando, a partir das conclusdes
decorrentes da utilizagdo deste instrumento de gestdo, gerar condigbes que
possibilitem identificar e equacionar lacunas de conhecimento no comportamento
ambiental de tais segmentos, identificadas a partir da analise dos dados gerados
pela adogao da metodologia proposta. (2)

Buscando aprofundar o tema e vislumbrar um panorama em nivel nacional, foi
realizado um convénio entre o Nucleo de Estudos em Percepgdo Ambiental e o
Centro Federal de Educagao Tecnolégica do Rio de Janeiro. Este convénio teve
por objetivo aplicar a metodologia, na cidade do Rio de Janeiro, a jovens do
Ensino Médio-Técnico que, recém saidos deste segmento educacional, sao
prontamente inseridos no mercado de trabalho. Portanto, sob este foco, a
pesquisa realizada se caracteriza como um poderoso instrumento de gestédo e de
tomada de decisao.

2 - CONCEITUANDO PERCEPGAO AMBIENTAL

Percepgcado ambiental (3) €, em esséncia, a visdao como cada individuo percebe o
ambiente que o cerca, contexto que o leva, a partir dessa percepc¢ao, a interagir
(positiva ou negativamente) com o meio a sua volta, influenciando (positiva ou
negativamente) as pessoas e o ambiente com o qual reage e interage (direta ou
indiretamente), sendo o primeiro passo na diregdo do processo de conhecimento e
do exercicio da cidadania ambiental. (4, 5)

Portanto, a percepcdo ambiental de cada individuo é produto dos componentes
sensorial (reagao dos sentidos diante do meio que nos cerca, possibilitando a
definicdo de “juizos” que sustentam o ‘“raciocinio”), e racional (processo
aperfeicoado de conhecimento que se sustenta na inteligéncia de cada individuo,
através de seu banco de dados pessoal), consolidados através da ética em
relacdo ao meio ambiente.(6, 7, 8).

3 - CARACTERIZAGAO DA INSTITUIGAO



O Centro Federal de Educagao Tecnolégica do Rio de Janeiro (CEFET-RJ) € uma
autarquia federal, vinculada ao Ministério da Educacgao, especializada na oferta de
Educagdo Tecnoldgica, nos diferentes niveis e modalidades de ensino, com
atuacao prioritaria na éarea tecnoldgica. O Centro oferece varios niveis de
educacado: Ensino Médio, Ensino Técnico, Educagédo Tecnoldgica, Educagao
Superior (Engenharias e Administragao Industrial) e Programas de Pos-Graduagao
(Mestrado em Tecnologia e Mestrado em Matematica e Ciéncias). Por ser uma
instituicdo de Educagado Superior voltada para a preparagdo do jovem visando o
mercado de trabalho, urge a necessidade de se levantar a percepgao ambiental
dos mesmos, e de acordo com estes dados, verificar a sua forma de compreensao
das questdes ambientais.

4 - CARACTERIZAGAO DO PROBLEMA

Cada instituicdo de ensino, no que concerne a sua cultura interna, em assuntos
ligados a tematica ambiental, apresenta particularidades que, em conjunto ou
separadamente, acabam por influir (positiva ou negativamente) no perfil de
cidadania ambiental dos jovens formados por ela.(9)

Apenas através do conhecimento dos aspectos negativos desta cultura ambiental,
bem como dos pontos positivos identificados, € possivel definir agdes que visem
solucionar (ou minimizar) tais situagdes, bem como estimular os aspectos
positivos observados, agdes que acabam por refletir, a médio e longo prazo, na
imagem da instituicdo, através da mudanga de comportamento de seus egressos.

Nao resta duvida que os investimentos sociais e ambientais influenciam cada vez
mais a imagem das empresas. Segundo Kerry Kate, diretora da Insight
Investments, 70% do valor das companhias ja sédo reflexo da imagem que elas
possuem junto aos consumidores e ao mercado (partes interessadas). Esta
imagem é produto do nivel de conhecimento ambiental e social de seus gestores,
funcionarios e prestadores de servigo, fato que enfatiza o papel das instituicdes de
ensino comprometidas com este novo paradigma.(10, 11).

A adocgéao da Percepgao Ambiental como instrumento de gestdo para sustentagao
de um plano de intervengdes (adequacdes e corregdes), € uma forma nova de
encaminhar a identificacdo e discussédo de aspectos negativos do comportamento
ambiental dos jovens e, deste modo, acreditamos que este trabalho abre
perspectivas concretas para a utilizagdo da metodologia em outras instituicbes de
ensino.

Em apoio a Coordenagao de Organizacao da Conferéncia Estadual Infanto-Juvenil
pelo Meio Ambiente (nov / 2005), o Nucleo de Estudos em Percepgcao Ambiental /
NEPA, desenvolveu, entre jovens do ensino fundamental, uma pesquisa para
definicdo do perfil de cidadania ambiental deste importante segmento da
sociedade.



O Convénio firmado com o CEFET-RJ possibilitou ampliar a representatividade
dos dados constantes no banco em desenvolvimento pelo Nucleo de Estudos em
Percepcdo Ambiental. Desta forma o NEPA centrou sua pesquisa no Ensino
Fundamental, Médio e Superior e 0o CEFET-RJ no Ensino Médio-Técnico.

Esta forma de abordagem que se diferencia da estruturacéo tradicional de
programas de Educagcdao Ambiental, disseminada para outros estados da
federacdo por meio de convénios de transferéncia da metodologia, também ja
chegou a Portugal, onde o NEPA fez convénio com escolas da regido de Cacia -
Aveiro (http://users.prof2000.pt/wtcacia/), onde a mesma metodologia esta sendo
adotada, trabalho coordenado localmente pela Profa. Maria Concei¢cao Monteiro
Silva.

5- OBJETIVO DA PESQUISA

O objetivo desta pesquisa € estruturar um banco de dados, especifico para
estudantes do ensino Médio-Técnico, que retrate de maneira quantitativa, para o
contexto do Rio de Janeiro, as ndo conformidades identificadas no perfil de
conhecimento ambiental dos jovens. Tal banco de informagdes propicia a
estruturacao de programas de Educacao Ambiental, em condigbes mais realistas
que as adotadas hoje.

Com a implantagéo progressiva destes bancos de dados nos varios estados da
federacdo, os mesmos passardo a contar com uma forma diferenciada de
estruturar programas de Educagcdo Ambiental, quer por parte dos 6rgéos publicos
(secretarias de meio ambiente e de educagao, bem como do proprio MEC), quanto
da iniciativa privada que, na maioria dos casos, apodia tais iniciativas A nova
abordagem ira complementar o conhecimento pessoal dos educadores ambientais
que se dedicam a formatacdo de tais programas, através de informacgdes
quantificadas e disponibilizadas para consulta.

A aplicacédo da mesma metodologia, de modo a dar sustentagdo a criagdo de um
banco nacional do perfil da cidadania ambiental de jovens do ensino fundamental,
através da Comissao Organizadora da Conferéncia Nacional Infanto Juvenil pelo
Meio Ambiente, a ser realizada em abril de 2006, em Brasilia, sera aplicada aos
delegados (cerca de 600) de todos os estados brasileiros, que participardao do
evento.

6- REVISAO BIBLIOGRAFICA

Ha um numero muito limitado de referéncias bibliograficas voltadas
especificamente a visdo da Percepgao Ambiental como instrumento de gestdo.(12)



O que se encontra sado textos que analisam o contexto tedrico da percepgao
ambiental, ou que apresentam experiéncias de aplicagdo do instrumento a um
caso pratico, na maioria das vezes nado o utilizando como efetivo agente de
gestao.

Por esta razao, os textos tomados como base para a presente pesquisa foram
identificado no préprio acervo de publicacbes do NEPA.(13,14, 15, 16, 17, 18, 19,
20, 21)

7 - METODOLOGIA

A pesquisa esta baseada na aplicagdo de um questionario com cerca de 50
perguntas, que procura cobrir os pontos mais importantes do conhecimento
ambiental basico, essenciais ao exercicio da cidadania ambiental.

No questionario existem perguntas que identificam a percepcédo e o
comportamento do jovem entrevistado frente a diferentes facetas da tematica
ambiental.

Existem perguntas polémicas, como por exemplo, “aceitaria um pouco de polui¢ao
NO Seu municipio se isso assegurasse um maior numero de empregos?”, “deseja
manter a Floresta Amazénica intocavel ou aceita que ela possa ser explorada?”
, “confia no trabalho das entidades ambientalistas?”, “acredita nas informacgdes
ambientais disponibilizadas pelas empresas?”; bem como perguntas basicas
como: “a tematica ambiental esta sendo efetivamente discutida nas escolas?” ou
“acha possivel a aplicagao do principio do Desenvolvimento Sustentavel?”.

Além disso, o questionario aborda outros aspectos como: “comprometimento das
liderangas comunitarias e dos partidos politicos com relagdo as demandas
ambientais da sociedade”, os “critérios para escolha de uma empresa modelo na
area ambiental”’, a “eficacia dos 6rgaos de meio ambiente e educagao no trato da

problematica ambiental”, a “relagcao entre niveis de poluigdo e saude”, “se” pagaria
mais por um produto se ele fosse menos agressivo ao meio ambiente”, “freqliéncia
com que os assuntos ligados a tematica ambiental sdo tratados no ambito da
escola e da familia®, “papel da midia”, “que atitude tomar diante de um problema

ambiental identificado em sua comunidade”, entre outros.

Desta maneira, o questionario usado na avaliagédo do perfil de cidadania ambiental
de estudantes do CEFET-RJ, cobriu uma parcela bastante vasta do conhecimento
ambiental, essencial ao pleno exercicio da cidadania ambiental.

Foram aplicados 272 questionarios aos alunos que freqientavam o Ensino Médio-
Técnico e do Ensino Médio do CEFET-RJ. Este quantitativo representa quase a
totalidade dos alunos concluintes do CEFET-RJ no ano de 2005.



O trabalho foi sustentado por um convénio de cooperagao institucional realizado
entre o Centro Federal de Educacado Tecnoldgica Celso Suckow da Fonseca /
CEFET-RJ e a Faculdade Brasileira / UNIVIX, Vitéria - ES, através de seu Nucleo
de Estudos em Percepcao Ambiental — NEPA.

O convénio teve por objetivo a cooperagao técnica no sentido de definir diretrizes,
normas e metodologias aplicaveis a implementacdo e desenvolvimento de
atividades comuns, através de parcerias, programas e projetos nas areas técnico-
cientificas, educacional-pedagdgicas e académicas. As principais finalidades do
convénio foram: desenvolver pesquisas basicas de percepcdo ambiental
aplicando-as as areas de Educagcdo Ambiental e Social, além de fomentar a
educacéo e construcao da sustentabilidade socioambiental.

8 - DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA

Todas as etapas da pesquisa, desde a fase preliminar de diagnéstico dos
aspectos ambientais que demonstravam necessidades de intervencdo até a
aplicagdo do questionario aos alunos, foram acompanhada pela Profa. Regina
Viegas, Gedografa, Professora de Geografia e Coordenadora do Nucleo de Estudos
Ambientais do CEFET-RJ, responsavel pela operacionalizagao local do convénio
NEPA/CEFET-RJ, fato que propiciou a adequagao a cultura interna da instituicao,
mas abrindo todas as possibilidades de diagnosticar, sem restricdes, de todos os
aspectos analisados.

9 - SINTESE DOS RESULTADOS DA PESQUISA

9.1 - PERFIL DOS JOVENS ENTREVISTADOS

* Género

No que concerne a género a pesquisa foi bastante equilibrada, com 53,4% do
sexo masculino e 46,6% do feminino), fato que da maior representatividade as
conclusdes inferidas a partir dela.

* ldade

O valor médio da idade dos entrevistados ficou em 17 anos, sendo os limites
extremos do grupo amostrado, respectivamente, de 14 e 19 anos, faixa etaria que
caracteriza o Ensino Médio-Técnico.

* Municipio onde mora e tempo de residéncia no mesmo

O tempo de residéncia no municipio onde moram (e onde basearam suas
avaliagdes) foi representativo — 16 anos — fato que referenda a hipétese que os



entrevistados preferencialmente nasceram e moram no mesmo municipio. Os
limites extremos foram 2 e 19 anos.

* Nivel de renda da familia

O nivel de renda das familias dos jovens entrevistados ficou na faixa entre R$
1.500,00 e R$ 3.000,00 (74,5%), seguido de renda superior a R$ 3.000,00
(12,5%), fato que evidéncia um segmento de classe média bem definido. Abaixo
de R$ 900,00, tivemos 4,0% de observacdes e entre R$ 900,00 e R$ 1.500,00,
8,1%. Este fato é representativo da Instituicdo que se caracteriza por receber
jovens de classe média e que procedem de escolas preparatéria de bom nivel.

9.2 - PERFIL DA CIDADANIA AMBIENTAL DOS JOVENS ENTREVISTADOS

A seguir, para cada um dos pontos abordados no questionario, apresentamos uma
sintese do resultado obtido na pesquisa.

* Ensino de temas ligados ao meio ambiente em sala de aula

Apenas 18,4% dos entrevistados admitiram que os topicos relacionados a
tematica ambiental ja vinham sendo abordados freqlientemente em sala de aula,
desde o inicio de sua vida estudantil (73,9% optaram por “eventualmente”). Este
valor gera uma certa preocupagao, pois mostra que a discussdo dos temas
ambientais, para a maioria deles, ndo vinha sendo pano de fundo continuo da
formacao dos estudantes.

* Participagdao em cursos e eventos ligados a tematica ambiental

Ficou consolidado na assertiva de 51.9% dos entrevistados ja terem participado de
cursos / palestras voltados especificamente a assuntos de meio ambiente.
Novamente, quase a metade dos entrevistados assumiu que n&o vinha
participando de tais atividades. A referéncia mais significativa explicitada pelos
estudantes foi a participagao em atividades ligadas a Semana do Meio Ambiente,
realizada na propria escola. Para muitos alunos o contato com a tematica
ambiental s6 se efetivou quando entraram para o CEFET-RJ.

* Importancia dos assuntos de meio ambiente na sua futura formagao
profissional

Quando perguntados se os assuntos de meio ambiente sdo importantes para a
sua futura formacé&o profissional, a grande maioria (85,3%) referendou esta tese,
ou seja, os entrevistados sabem da importancia do assunto, apesar de nao terem,
na sua vida estudantil o pleno e continuo estimulo por esta discusséo. Preocupa o
fato de que 12,5% deles terem admitido que o que sabem hoje sobre meio
ambiente ja € suficiente para sua atuacdo profissional futura, enquanto outros



2,2% admitirem que a tematica ambiental é assunto para ser tratado apenas por
especialistas.

* Caréncia de oferta de cursos ligados a tematica ambiental

A caréncia pelo conhecimento da tematica ambiental volta a ser evidenciada
quando grande parte dos entrevistados (61,3%) enfatizou a necessidade de oferta
de cursos nas areas de “Preservagao Ambiental” e “Educacdo Ambiental”’, focos
basicos da formacdo do conhecimento ambiental, base da Cidadania Ambiental.
Estes alunos que explicitam a necessidade de mais conhecimento na area
ambiental cobram unicamente das “instituicbes de ensino” a iniciativa / oferta de
tais cursos.

* Qual o melhor momento para iniciar a discussao dos assuntos do meio
ambiente

O grupo amostrado explicita corretamente que a discussdo da tematica ambiental
na escola deve ser distribuida entre a pré-escola e o ensino superior (44,44%).
Um percentual de 6,3% enfatiza que o processo deve ocorrer apenas na fase de
educacgao Infantil. Outros 24,6% sugerem a fase do ensino fundamental (primeira
a quarta séries), enquanto outros 6,6% recomendam o Ensino Fundamental
(quinta a oitava série). A opcédo pelo ensino médio foi de 12,5% com 5,5%
sugerindo a fase do ensino superior.

* Qual a melhor forma de abordar a tematica ambiental na escola

Ao analisar como os temas ambientais devam ser encaminhados na escola o
grupo praticamente se dividiu entre “a oferta de uma disciplina unica” (38,9%) e
“presente em todas as disciplinas” (54,4%), caracterizando a necessidade de uma
maior multidisciplinaridade na escola.

* Més do ano em que se comemora, no Brasil, a Semana Nacional do Meio
Ambiente.

A grande maioria acertou no més em que se comemora a Semana Nacional do
Meio Ambiente, fato que evidencia a participagdo do grupo em tais eventos,
indicativo do grau de motivagédo dos alunos e/ou do estimulo de seus professores
em termos de tal envolvimento.

* Confianga que depositam no trabalho realizado pelas ONGs ambientalistas

Perguntados se confiam no trabalho das ONGs ambientalistas, houve um valor
significativo de respostas negativas (40,8%), apesar da maioria (59,2%) confiar na
acdo das ONGs. Ou seja, os jovens tém visdo mais positiva sobre a agao das
ONGs que os adultos (57%), como mostra o artigo “Populagdo Brasileira n&o
confia nas ONGs” (pesquisa IBOPE), disponibilizada no www.alerta.inf.br
(20/6/05).




* Pratica de acesso a sites ligados a tematica ambiental

A quase maioria (75,0%) respondeu pela nao pratica habitual de acessar sites
ligados a tematica ambiental, o que pode evidenciar um certo grau de
desinteresse pela tematica ambiental, dado ser a Internet um instrumento de
grande utilizagao pelos jovens.

* Frequéncia na leitura de jornais

A grande maioria dos entrevistados admite ndo ler jornais (53,6%) ou fazé-lo
apenas nos domingos (22,4%), fato preocupante. Apenas 6,8% admitem ler todos
os dias. Preocupa o indice de 17.2% que admitem nem sempre ler jornais.

* Necessidade de criagao de novas leis ligadas a prote¢ao do meio ambiente

Perguntados quanto a necessidade de criagdo de mais legislagdo na area
ambiental - apesar do Brasil ter uma legislagdo ambiental muito bem estruturada -
os entrevistados fixaram opinides em termos da “necessidade de criar novas
legislagdes” (31.9%), sendo que 29,0% admitirem ser suficiente usar a legislagao
ambiental existente, enquanto 39,1% explicitaram que além das legislagdes
existentes, ha que se criar outras. Um grupo (4,1%) admitiu ndo estar em
condigbes de opinar sobre o questionamento feito.

* Eficacia da atuagao dos érgaos normativos de controle ambiental

Quanto a eficacia da agéo dos 6rgaos normativos de controle ambiental (federal,
estadual e municipais), o grupo explicitou : 47,8% por nao, 30,1% por parcialmente
e 18% por sim, sendo que 4,1% n&o souberam responder.

* Liberacao de parte da Amazénia para a exploragao plena de seus recursos
naturais

Quanto a divisdo da Amazébnia entre “preservacédo” e “uso racional da regiao”,
prevaleceu (77.9%) o espirito de manter a regido intacta (preservada), fato que
coincide com a expectativa de uma comunidade que n&o vive na regiao e, deste
modo, ndo sente a necessidade de explorar racionalmente seus recursos naturais
como meio de sustento.

* Finalidade da existéncia do processo de licenciamento ambiental

Perguntados sobre a necessidade da existéncia do instrumento “licenciamento
ambiental”, a maioria citou corretamente que o mesmo é exigéncia para as
empresas que afetam o meio ambiente (54,0%), porém foi grande o numero de
respostas que ndo tinham nenhuma afinidade direta com a agcdo ambiental. A
opgao “empresas que dao lucro” acusou um percentual de 9,9%, “todas atividades
industriais independente de terem impacto ambiental ou n&o” acusou 14,3%. A



opgao “empresas que precisam de agua” apresentou um percentual de 4,4% e as
que “geram residuos toxicos”, 17,2%.

* Eficacia da agao de um individuo isolado no processo de decisao de
assuntos ligados a tematica ambiental

Quanto se perguntou se um cidadao isoladamente pode interferir sobre a agdo de
uma atividade poluente, de forma preocupante, a grande maioria (73,1%) admitiu
que nao, evidenciando, portanto, o sentimento de fragilidade de se posicionar em
uma situagao como essa.

* Critérios para escolha de uma empresa modelo na area ambiental

Na escolha de uma empresa modelo na area ambiental, as respostas de maior
incidéncia foram: TVs (21,3%), jornais (16,9%) e as informagbdes dos movimentos
comunitarios (15,1%). As emissoras de radio aparecem com 8,0%, pessoas nao
ligadas as empresas com 10,2% e ligadas as empresas (funcionarios) com 4,0%.
O material divulgado pelas empresas é apontado por apenas 2,6% do grupo,
enquanto o material divulgado pelas ONGs acusou um percentual de 12,1%. Um
total de 9,6% dos entrevistados citou que utilizaria outras fontes além das
explicitadas na pesquisa.

* Eficacia das empresas no trato das questdoes ambientais

A avaliacdo da agdo das empresas em termos de apoios a iniciativas na area
ambiental, mostra que uma grande maioria dos entrevistados esta sem informagao
sobre estas iniciativas (26,1% optaram pela negativa e 3,7% pela opgéo
“parcialmente”). Este fato mostra que, pelo menos em relagdo ao segmento jovem,
a acao das empresas, ao divulgarem suas parcerias com a sociedade, nédo esta
sendo plenamente eficaz, segmento potencial de formadores de opinido a médio e
longo prazo. Apenas 8,4% admitiram estar informados e 61,4% explicitaram que
nao acompanham este tipo de assunto.

* Responsabilidade pela destinagcao dos residuos gerados pelas empresas
Quando perguntados a respeito da responsabilidade pela destinagdo final dos
residuos gerados por uma empresa, a opgao “‘empresa’ aparece com 50%,
“‘governo” com 37,5%, seguido da associagao “governo / empresas” com 12,5%

* Critérios basicos adotados no momento da compra de um produto
O processo de compra de um produto ou servigo se mostrou ligado unicamente as
questdbes de preco e qualidade, sem nenhuma referéncia significativa as

preocupagdes ambientais.

* Percepcgao da qualidade de vida do municipio onde o entrevistado reside



A predominéncia dos entrevistados foi que, em seus municipios, a qualidade de
vida (ponto de vista ambiental) esta entre “6tima” (24,6%) e “boa” (35,6%). Um
grupo de 9,5% optou por “ruim”, enquanto 4,8% optaram pela condicdo de
qualidade de vida “péssima”.

* Taxagao da poluigao emitida por veiculos de mais de 15 anos de uso

Perguntados quanto a permanéncia em circulagao de veiculos mais velhos (efeito
poluidor), a maioria (71,7%) optou pela taxagao.

* Exigéncia legal para poda / corte de vegetagao na area urbana

Em se tratando da obrigacdo de autorizag&o para a “poda de arvores” nas areas
publicas, o grupo (51,8%) considerou que a agéo pode ser feita livremente, sem a
necessidade de autorizagdo da autoridade ambiental competente.

* Interesse por assuntos ligados a tematica ambiental

Apesar da maioria dos entrevistados (77,9%) explicitar seu interesse por assuntos
ligados ao meio ambiente, foi elevado o indice dos que admitiram terem interesse
apenas as vezes (20,9%) e os que admitiram (1,2%) ndo terem interesse.

* Discussdo de temas ambientais no ambito das familias

O interesse em falar sobre temas ambientais no ambito das residéncias dos
entrevistados mostrou um elevado indice na categoria “poucas vezes” (90,8%), o
que mostra que, também nos lares, a tematica ambiental n&o é discutida com a
importancia que deveria. Apenas 6,6% admitiram a opgao “quase sempre” e 2,6%
explicitaram que este assunto ndo é tratado no dia-a-dia de suas residéncias.

* Percepcgao da sua contribuigao individual de agressao ao meio ambiente

Apesar da maioria dos entrevistados (66,7%) admitir que no dia-a-dia causa
problemas para o meio ambiente, foi significa a percentagem daqueles que
admitem n&o causar nenhum efeito ao meio ambiente (33,3%).

* Priorizando o efeito de diferentes formas de impactos ambientais

Em termos da cidade do Rio de Janeiro, os entrevistados se mostraram muito
incomodados por problemas de poluicdo da agua e do ar, bem como da ocupacao
desordenada das encostas. Entre os aspectos que causam incomodo aparecem
“‘degradacgao do solo”, “poluicdo sonora”, “desmatamento”, “esgoto nado tratado” e
‘extracdo de recursos minerais”. Na categoria de “pouco incémodo”, ficaram
“poluicdo visual”’, “destinacdo de lixo em local inadequado”, “destruicdo de

mangues” e “efeitos dos agrotoxicos”.

* Efeitos ambientais da construgao de grandes construgdes na area urbana



O grupo evidenciou (90,1%) conhecer o efeito ambiental das grandes edificagdes
implantadas na malha urbana da cidade.

* Agoes adotadas pelos entrevistados quando diante de um incomodo
ambiental

Ao serem perguntados como agiriam em relagdo a um incobmodo ambiental,
optaram pelas seguintes opg¢des : “participar de uma manifestacao de rua” (36,4%)
e “filiar-se a uma ONG ambientalista” (28,7%), excluindo op¢des importantes como
‘contato com um 6rgado ambiental” (1,1%), “contato com a midia” (3,3%), entre
outros, o que enfatiza a necessidade do aprimoramento da cidadania ambiental de
tais jovens. Do total de entrevistados, apenas 0,7% admitiu “ndo fazer nada”.
“Aderir a um abaixo assinado” ficou com 2,5%, “pedir a ajuda de um politico” com
0,4%. Também 0,4% citaram que “participariam de uma audiéncia publica”, uma
“reunido convocada pela liderangca comunitaria” ficou com 6,6%. Com 8,4% tem-se
“aderir a um partido politico voltado a discussdo das tematicas ambientais”,
observando-se 11,3% que citaram “outras opgodes”.

* Percepgao e interesse pelos 20 maiores problemas ambientais do planeta
Terra

Quando perguntamos pelo interesse em conhecer maiores informagdes sobre os
grandes problemas ambientais do planeta, apesar de mostrarem interesse por
todos, focaram sua atengao prioritariamente sobre “colapso dos pesqueiros nos
oceanos” (15,1%), “emisséo das chaminés de industrias (7,7%) e de emissdes de
veiculos” (10,6%), “mudancas climaticas” (9,9%) e “aumento dos niveis dos
oceanos” (9,9%), nao dando importancia, o que é preocupante, a “crescimento da
populagdo” (nenhuma referéncia foi feita a este ite). Também se observou “Efeito
El Nino” com 3,3%, “Engenharia Genética” com 7,7%, “desmatamento e
desertificagdo” com 6,9%, “degradacao das zonas costeiras” (5,8%), “reducéo da
Camada de Ozbnio” (2,2%), “poluicdo do ar” (1,2%), “pobreza” (0,7%), “poluicao
dos mares” (2,2%), “escassez de agua” (2,5%), “poluicdo das aguas” (3,3%),
‘consumo de energia” (4,0%), “perda da biodiversidade” (4,0%), “desperdicio de
recursos naturais” (1,6%) e “polui¢gdo do solo” (1,1%). Um contexto de respostas
que evidencia a necessidade de uma agao urgente de conscientizagédo dos jovens
frente a real problematica ambiental.

* Prioridade da agcao dos atores sociais em relagao a geragao de problemas
ambientais

Em termos das origens (fontes causadoras) dos problemas ambientais, o grupo
identificou em primeiro lugar as industrias, seguidas do governo, depois pela
populagdo, comeércio e, por ultimo, a agricultura. Talvez por se tratar de jovens que
vivam numa metropole como o Rio de Janeiro, a questdo da agricultura ndo lhes
seja familiar.



* Comportamento das industrias no trato de seus problemas ambientais

Quanto a agao das industrias, em termos da iniciativa de resolver seus problemas
ambientais, os entrevistadas evidenciaram um comportamento negativo optando
por: “ndo investem e nem atendem as exigéncias ambientais”, para 35,3% do
grupo, seguido de “omitem informacbées em relagdo aos danos que causam”
(36,0%), “deveriam utilizar parte do seu lucro para investir em meio ambiente”
(9,9%). O restante do grupo considerou que as empresas ‘investem em meio
ambiente, mas ainda causam polui¢cao” (7,7%), que”precisam de financiamento do
governo para resolver seus problemas ambientais” (6,2%), enquanto apenas 4,7%
enfatizaram que “as empresas investem em meio ambiente e atendem as
exigéncias ambientais”, contexto que reforga a necessidade de uma maior eficacia
da comunicagao das empresas com este segmento de jovens.

* Comportamento do Poder Publico no trato de seus problemas ambientais

O nivel de pessimismo foi ainda maior. A op¢ao “nao investem em meio ambiente
e nem cumprem as normas ambientais” ficou com 74,2% dos entrevistados,
seguido de “ndo investem em meio ambiente” (15,8%), “ndo investem em meio
ambiente, pois sendo governdo precisam fazé-lo” (2,6%), “investemmas ainda
causam poluicao” (4,0%), sendo que apenas 3,3% admitem que o governo
‘investe e procura atender a legislagdo ambiental”.Novamente um reforgo ao
aprimoramento da eficacia de comunicagédo Poder Publico / segmento jovem.

* Percepgao de desenvolvimento associado a agressao ao meio ambiente

Apesar da maioria (85,6%) admitir que € possivel o desenvolvimento econdmico e
social sem agressao ao meio ambiente, 6,2% admitiram que nao, pois “ha casos
onde a agressdo ambiental € o0 prego a ser pago pela sociedade pelo
desenvolvimento da regiao” (6,2%). Um outro grupo admitiu a resposta ndo, dado
que “a agressao ambiental é inerente a todo processo de desenvolvimento”
(6,6%), com1,5% admitindo que o conceito de desenvolvimento ndo esta ligado a
problematica ambiental (1,5%)..

* Poluigao e nivel de emprego

A idéia de aceitar um pouco de poluicdo em troca de mais empregos foi
francamente recusada (88,7%) pelos entrevistados, apesar de que uma parcela do
grupo aceitaria a proposta (11,3%).

* Confiabilidade dos resultados de monitoramentos ambientais
desenvolvidos pelas proprias empresas

Quanto perguntados se as empresas que medem, elas proprias
(automonitoramento), seus niveis de poluicdo, frente a confiabilidade das
informacdes disponibilizadas para a sociedade, a maioria foi pela op¢cdo da néo
confiabilidade das informagdes divulgadas (35,6%), reforcando que esta atividade



deveria ser realizada apenas pelo governo (28,7%). Um grupo admite que so6
alguns resultados divulgados sao confiaveis (29,8%), sendo que apenas 5,9%
acreditam que as empresas divulgam com seriedade todos os resultados de
medicdes ambientais que realizam. Outra evidéncia da necessidade de maior
eficacia na comunicagdo empresas / seg,ento jovem.

* Percepgao do segmento que mais consome agua no Brasil

Quando questionado sobre o segmento que mais consome agua, a indicagao da
maioria foi pela “industria” (43,0%), “agricultura” (29,8%) — este efetivamente o
segmento que mais consome agua — seguido de “abastecimento publico” (15,8%),
do “comércio” (8,1%). Um grupo (3,3%) admite ndo haver diferenga significativa
entre o consumo de agua dos diferentes segmentos econdmicos.

* Postura do entrevistado quanto a Coleta Seletiva como uma eventual
exigéncia legal

A aceitacdo da coleta seletiva (compulséria) foi opgdo da maioria (70,5%),
considerando a atividade como util, mas um grupo, mesmo aceitando a opgéao,
considerou o ato como inutil (21,0%), fato que caracteriza, possivelmente, um
descrédito com os resultados de programas ja implantados de coleta seletiva. Um
grupo (8,5%) admitiu que mesmo que viesse a ser uma exigéncia legal, ndo
adotariam a pratica da coleta seletiva.

* Destinacao dos recursos auferidos em um programa de Coleta Seletiva

Segundo os entrevistados, os recursos obtidos por esta agdo deveriam ser
revertidos para a regido onde os residuos foram gerados (37,8%), fato
preocupante, pois os lixos com maior potencial de resultados econbémicos séo
gerados nos bairros de renda mais elevada, ndo nos bairros mais carentes. Outros
49,3% indicaram que os recursos deveriam ser revertidos para os bairros mais
carentes do municipio onde o lixo foi gerado, enquanto 8,8% acreditam que os
recursos deveriam ser destinados aos cofres publicos para aplicagcdo em projetos
ambientais. Por ultimo, 4,0% indicaram que os recursos deveriam ser repassados
a ONGs ambientalistas que atuam no municipio.

* O consumidor pagaria mais por um produto que agredisse menos o meio
ambiente

Apesar de terem admitido em questionamento anterior que o ato de comprar
produtos e servigos estava associado apenas a “preco” e “qualidade”, a maioria
esmagadora dos entrevistados (91,5%) admitiu que pagaria mais por um produto
gue causasse menos impacto sobre o0 meio ambiente.

* Percepcgao dos efeitos dos organismos geneticamente modificados



Na correlagao transgénicos / organismos geneticamente modificados (OGMs) em
relacdo a efeitos sobre 0 meio ambiente e a saude da populagdo, a maioria
(76,8%) admitiu haver efeito.

* Identificagcao de condutas que podem ser consideradas como crimes
ambientais

A resposta do grupo frente a diferentes condutas da sociedade em termos de
serem ou nao consideradas crimes ambientais, evidenciou que a maioria
respondeu favoravelmente ao que esta definido na Lei de Crimes Ambientais.
Todas as condutas apresentadas escolhidas foram : “danificar ou maltratar plantas
de ornamentagdo de logradouros publicos ou em propriedade privada” (19,8%),
“destruir bens protegidos por lei” (15,4%), “pichar e grafitar edificagbes ou
monumentos urbanos” (14,3%), “alterar o aspecto ou estrutura de edificagbes ou
locais especialmente protegidos por lei” (9,9%), “praticar maus-tratos a animais
silvestres ou domésticos” (6,6%), “danificar museu, bibliotecas, instalacéo
cientifica ou similar protegido por lei” (3,5%), “promover construgdo em solo néo
edificavel ou no seu entorno” (3,3%) e “modificar, danificar ou destruir ninhos ou
abrigos naturais” (2,2%).

* Destinagao final de pilhas e lampadas fluorescentes

Por ultimo, quando perguntados onde destinam pilhas e lampadas fluorescentes
usadas, a grande maioria (96,7%), optou pela simples alternativa de descarte no
lixo comum da residéncia. Apenas 2,6% indicaram locais especialmente definidos
para o recolhimento destes produtos, enquanto 0,7% declara que o devolve na loja
onde 0s comprou.

CONCLUSOES

A pesquisa, apesar de confirmar varios pontos positivos do perfil da cidadania
ambiental dos jovens (do ensino médio-técnico, de classe média e provenientes
de escolas de bom nivel), apresenta alguns pontos que demandam maior reflexao
por aprte dos educadores ambientais.

A metade deles admite que os assuntos relacionados ao meio ambiente ndo vém
sendo tratados com frequéncia nas escolas, bem como que este assunto também
nao € abordado no ambito das familias. A maioria nao acessa sites ligados a
tematica ambiental, enquanto grande parte n&do acredita na eficacia da agao dos
orgaos normativos de controle ambiental, enquanto uma parte ndo acredita no
trabalho das ONGs ambientalistas.

Do grupo verificou-se que a maioria ndo acredita que a acdo de um cidadao
sozinho possa alterar a continuidade de uma ac&o danosa ao meio ambiente,
sendo boa parte deles admite ndo causar nenhum tipo de agressdo ao meio
ambiente.

As industrias séo vistas como agentes que ndo investem em meio ambiente e ndo
atendem a legislagdo ambiental, bem como, em situagdo mais agravada, o proprio



governo, sendo exigido pelos jovens a criagao de novas leis na area ambiental .Os
jovens pesquisados decidem a compra de produtos e servigos apenas a luz dos
critérios “preco” e “qualidade”, descartando a opg¢éo “potencial de “agresséo ao
meio ambiente”.

Entre os aspectos positivos, tem-se, entre outros, que se interessam por assuntos
ligados a tematica ambiental, acreditam que o conhecimento da problematica
ambiental é essencial para a sua formacao profissional, admitem a viabilidade da
adogcao do principio do Desenvolvimento Sustentavel e recusam aceitar mais
poluicao por um aumento do nivel de emprego.
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